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RESUMEN

El comercio exterior de Colombia estd moldeado por las posibilidades de
acceso a los diferentes mercados. Dicho acceso depende de la distancia, medida
no solo desde el punto de vista geografico, sino también desde las perspectivas
politico-administrativa, cultural y econémica. Estas dimensiones del concepto
de “distancia” se analizan aqui mediante el modelo gravitacional de comercio
exterior. En este trabajo se usan datos de flujos de comercio entre Colombia y
173 paises y territorios. Se encuentra que, en la seleccion de sus socios comercia-
les, Colombia es muy sensible a la distancia geogréfica y mas sensible atin a que
los paises socios sean hispanohablantes. Ademas, variables geograficas, como el
acceso al mar, y variables administrativas, como tener acuerdos regionales y per-
tenecer a la Organizacion Mundial de Comercio, resultan criticas para entablar
relaciones comerciales con el resto del mundo.
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ABSTRACT
A Gravity Model of Colombian Foreign Trade, 1991-2012

Colombian foreign trade is determined by the possibilities of access to exter-
nal markets. Such access depends on the distance between the country and its
trading partners — not only geographic distance, but also distance from the po-
litical and administrative, cultural and economic perspectives. These dimensions
of “distance” are analyzed here using a gravity model of foreign trade. For this
purpose, we use trade flow data between Colombia and 173 countries. We find
that Colombia is very sensitive to geographical distances in selecting trade part-
ners, and even more sensitive to sharing a common language with its partners.
In addition, geographic variables, such as access to the sea, and administrative
variables, such as having regional agreements or belonging to the World Trade
Organization, become critical for establishing commercial relations with the rest

of the world.

Key words: Colombia, foreign trade, gravity model, commercial dynamics,
international economy

JjEL Clasifications: F15, F17, F55.

I. INTRODUCCION

Este trabajo aborda el problema de la modelacion de los flujos comerciales
de Colombia, considerando las barreras que impone la distancia entre el pais y
el resto de las economias del mundo. Este ejercicio permite estimar indicadores
que pueden ser la base de futuras investigaciones para determinar el potencial
de mercado de productos locales, predecir volimenes de comercio y conocer el
impacto de ciertas fuerzas especificas del entorno.
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Esta labor resulta particularmente importante en el ambiente econdmico ac-
tual, donde la competencia es la premisa dominante, bien se trate de empresas,
paises o regiones geograficas enteras. Mas alla de esto, la viabilidad de los sistemas
politico-econémicos de los paises se sustenta en gran medida en la capacidad que
tengan sus economias de producir eficientemente bienes y servicios y colocarlos
en mercados internos y extranjeros. Asi, la tarea de modelar los flujos de comer-
cio colombianos adquiere gran relevancia para orientar sus relaciones comer-
ciales, pues se inicia un proceso de reconocimiento de la distancia real con sus
socios, sea esta tangible o intangible.

El comercio exterior colombiano ha sido ampliamente estudiado, pero espe-
cialmente desde la estadistica descriptiva y desde métodos econométricos que
usan variables agregadas de importaciones y exportaciones. Normalmente las in-
vestigaciones sobre el tema utilizan como variables explicativas de caracter inter-
no, como la dotacion de factores, la inversion, la politica econdmica y otros rela-
cionados con la capacidad del pais o, en otras palabras, la oferta. Sin embargo, el
estudio del comercio exterior, visto desde la perspectiva de una explicacion exter-
na —como la del modelo gravitacional— presenta mucho menos antecedentes en
el caso colombiano. La teoria del comercio internacional plantea que la demanda
resulta un factor determinante y que, ademas, el potencial de demanda debe ser
ajustado por las distancias entre las economias que participan del intercambio.

El presente trabajo estudia el comercio exterior colombiano desde esta segun-
da perspectiva. Su proposito es analizar los coeficientes de variacion en el comer-
cio ante distintos valores de variables geograficas, econdmicas, administrativas
y culturales entre los diferentes mercados. A su vez, estos coeficientes permiten
explicar la trayectoria histérica del comercio exterior del pais.

Este trabajo utiliza el modelo gravitacional para sus estimaciones, de manera
que contiene un esbozo de los referentes tedricos que pretenden justificar el uso
de dicho modelo. Seguidamente se presenta la sintesis de los datos recopilados
para la investigacion y los resultados del ejercicio econométrico. Como resultado
de esto, se presenta una interpretacion del impacto de las distancias que tiene Co-
lombia con el resto de paises del mundo sobre el comportamiento del comercio.

II. METODOLOGIA

A partir de los resultados obtenidos, se evalta el impacto de la distancia en
el comercio de varios de los bienes que produce el pais, con base en el modelo
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de distancias CAGE, que identifica cuatro dimensiones de distancia: cultural, ad-
ministrativa, geogrifica y econdmica (Ghemawat, 2001). Dichas dimensiones se
deben considerar al elaborar estrategias internacionales, evaluar oportunidades
de mercado, determinar politicas monetarias o evaluar acuerdos comerciales.

El desarrollo de estos anilisis obedece a la necesidad de detectar las sensibi-
lidades que presenta el pais en sus condiciones de comercializar productos con
el resto del mundo. Se trata de llevar al plano de lo cuantificable el concepto de
potencial comercial del pais. Ademis, se busca entender aquellos aspectos del
entorno econdémico, cultural, administrativo y geografico que generaron mayores
efectos en los resultados del comercio exterior colombiano, para encontrar los
determinantes futuros del mismo.

Con esto es posible generar una idea de como algunos factores como el idio-
ma moldearon la oferta exportable del pais y si este ha venido o no siendo un de-
terminante para la busqueda de nuevos mercados. Asimismo, es posible detectar
si la herencia colonial tiene algtin efecto en la configuracion de los destinos de
exportacion, como tal vez puedan tenerlo el pertenecer a la Organizacion Mun-
dial de Comercio (oMc), los vinculos geograficos de las fronteras o la cercania
geogrifica.

Asi se obtiene una serie de coeficientes con los que se categorizan y miden los
efectos de las distancias en el comercio, de manera que sera posible ajustar las
expectativas de potencial que representa un mercado. A manera de ilustracion,
se puede pensar en una economia como la de Finlandia, en la que un alto nivel
de ingresos, una economia estable y una alta propension a consumir bienes im-
portados podrian representar un alto potencial como mercado para productos
especificos. Sin embargo, existen otros factores que no han permitido el aprove-
chamiento de ese mercado; por ejemplo, altos costos de transporte (larga distan-
cia) y diferencias idiomaticas, que dificultan las negociaciones y las transacciones
comerciales.

De manera que dichos coeficientes o indicadores tendrian la capacidad de
aportar nuevas variables de andlisis distintas a las tradicionales, de tal suerte que
el ajuste por distancia ayude a explicar mejor el potencial que tienen las relaciones
comerciales entre los paises para desarrollar determinados flujos de comercio.

JEn qué medida han afectado estos aspectos al comercio colombiano? ;Cémo
se han configurado los destinos de exportacion y los origenes de las importacio-
nes! El desarrollo de estrategias de politica econdmica en las regiones y el desarro-
llo de politicas empresariales en las firmas justifican gran parte de la realizacion
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de este trabajo. Es necesario conocer el potencial de los diferentes mercados in-
ternacionales bajo una visién ajustada a la realidad del entorno y poniendo en
contraste las variables que los afectan y que determinan su viabilidad comercial.

Se espera, ademas, que el analisis del comercio colombiano con otros paises
permita establecer las bases para mostrar qué tan apropiado es el modelo gravi-
tacional para el caso de Colombia y cudl es la dimension de las distancias entre
el pais y sus socios comerciales. El calculo de estas distancias permitiria ajustar el
tamafio de los mercados y establecer unas categorizaciones sobre la favorabilidad
de los paises como mercados objetivo para Colombia. Esta tarea, sin embargo,
supera el alcance de este trabajo.

I11. REFERENTES TEORICOS

Desde que el economista holandés Jan Tinbergen (1962) propuso el modelo
gravitacional de comercio, este ha sido ampliamente usado para predecir diversos
aspectos del comercio internacional. Se ha usado, por ejemplo, para predecir los
flujos de comercio bilateral con base en los tamafios econdmicos y en la distancia
entre los paises, para evaluar el impacto de los tratados y alianzas comerciales o
para evaluar la eficacia de los acuerdos de comercio y de organizaciones como la
oMcC y el Tratado de Libre Comercio de América del Norte (NAFTA, por sus siglas
en inglés).

El modelo gravitacional consiste en la adaptacion del concepto de gravedad
introducido en el campo de la fisica por Isaac Newton, a los métodos economé-
tricos modernos. El modelo partié inicialmente de la ecuacion de gravedad, en la
cual la atraccion entre dos cuerpos es directamente proporcional a la masa de los
mismos e inversamente propotcional a la distancia que los separa, en la presencia
de una constante gravitacional. Este concepto resulta ser una analogia, en la cual
los cuerpos corresponden a los paises; la masa de los mismos equivale al tamaio
de la economia o su nivel de produccion; y la distancia que los separa es medida
tanto desde lo geografico como de otras variables. Asi, en la practica, el modelo se
construye con el uso de las principales variables de comercio, produccion nacio-
nal, poblacién y caracteristicas culturales, geograficas y politico-administrativas.

Aunque el modelo predice con bastante precision los flujos de muchos bienes
y servicios entre paises, durante mucho tiempo algunos estudiosos creyeron que
no habia ninguna justificacion tedrica de la ecuacion de gravedad. Sin embargo,
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se demostré que una relacion gravitacional puede surgir en casi cualquier mode-
lo de comercio que incluya costos comerciales que aumentan con la distancia.
Con base en esto, el modelo gravitacional busca estimar la estructura del comer-
cio internacional, incorporando factores que tienen que ver con la geografia y la
dimensién espacial (Cardenas y Garcia, 2004).

El modelo Heckscher-Ohlin, predice que los patrones de comercio estan basa-
dos en la dotacion relativa de los factores de produccién. De manera que se espera
que aquellos paises con abundancia relativa de un factor en particular produzcan
bienes que requieren relativamente grandes cantidades de ese factor para su pro-
duccion. Ahora bien, este postulado fue generalmente aceptado como teoria del
comercio. No obstante, investigaciones empiricas subsecuentes sobre los flujos
del comercio mundial, especificamente las desarrolladas por Wassilly Leontief,
obtuvieron resultados divergentes con las expectativas de la teoria clasica. Leon-
tief encontré que el pais con mayor dotacion de capital en el mundo, los Estados
Unidos, de hecho exportaba bienes intensivos en mano de obra. A este proble-
ma se le ha denominado la paradoja de Leontief, que el propio Leontief explico
que se trataba de exportaciones intensivas en capital humano, no simplemente
mano de obra poco entrenada. Con el tiempo, otras teorias han venido incor-
pordndose al estudio de la relacion entre comercio y dotacion de factores, a la
vez que tratan de explicar la relacion entre los resultados empiricos y la teoria
economica (Czinkota, et al., 2007).

Una teoria alternativa es la expuesta por Staffan Linder, que postula que los
patrones de comercio estardn determinados por las preferencias agregadas de bie-
nes entre paises. Se espera que aquellos paises con similares preferencias, desa-
rrollen industrias semejantes. Con una demanda continua y similar, estos paises
continuarian comercializando entre ellos en bienes diferenciados, peros simila-
res, dado que producen y demandan productos similares. A diferencia de las teo-
rias anteriores, el modelo de Linder se fundamenta en la demanda, en vez de la
oferta determinada por la dotacion de factores. Si bien Linder nunca desarrollo
un modelo formal, diferentes estudios han probado su hipoétesis, y aunque atin
existen quienes no apoyan la teoria, se han obtenido resultados que empiricamen-
te implican un significativo efecto Linder (Salvatore, 1995).

Krugman y Helpman (1985) hicieron contribuciones a la teoria del comercio
internacional y al uso del modelo gravitacional para predecir los flujos de comer-
cio. Sostenian que la teoria que sustenta la ventaja comparativa no es ttil para
predecir las relaciones en el modelo gravitacional. Bajo este, hay evidencia de que
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los paises con niveles similares de ingresos comercian mas entre ellos, argumento
complementario al postulado de Linder (Krugman y Obstfeld, 1995).

Ademis, varios autores han revisado la literatura existente y han hallado ma-
yor sustento tedrico para la ecuacion gravitacional del comercio exterior. Por
ejemplo, Deardorff (1998) plantea que, aunque no es del todo evidente, el mode-
lo gravitacional basico se puede derivar de lo propuesto por Heckscher y Ohlin
(1933), asi como de las hipotesis de Linder (1961) y Krugman y Helpman (1985).
El autor llega a la conclusion de que, aunque muchos modelos pueden estar vin-
culados a la ecuacién del modelo gravitacional, este modelo por si solo aun no
resulta ser definitivo para evaluar la validez empirica de las teorias.

Anderson y van Wincoop (2001), por su parte, desarrollaron modelos eco-
nométricos basados en las teorias de bienes diferenciados, que miden los benefi-
cios de la liberalizacién del comercio y la magnitud de las barreras fronterizas al
intercambio.

De manera que, bajo esta serie de enfoques, el modelo gravitacional se ha
convertido en una herramienta empirica que se ajusta a diferentes postulados
teoricos. Las diferentes formas y variaciones del modelo econométrico pueden
ser utilizadas para lograr diferentes objetivos de investigacion econémica, en pro
de obtener efectos predictivos y explicativos en aspectos como el comercio, el
crecimiento econémico y la evaluacion de politica monetaria, entre otros.

Ejemplos de esto son los diferentes estudios de Jeffrey Frankel y Andrew Rose,
realizados desde la década de 1990, que han venido generando una mayor acepta-
cién del modelo gravitacional por su capacidad de medir los efectos de diferentes
variables en el crecimiento y en el comercio. Frankel y Rose (2002) trabajan con
diferentes conjuntos de controles o variables dicotomas para determinar sus efec-
tos en el crecimiento de la economia y el comercio, especificamente enfocados en
el impacto de las uniones monetarias como objeto de estudio.

Frankel y Rose (2002) usan algunas variables adicionales, como la distancia
geografica, el PIB, el PIB per cdpita, el idioma, las fronteras, la relacion colonia-colo-
nizador, el 4rea y las monedas nacionales. Los autores estiman un modelo desde
un conjunto de datos y emparejan 180 paises o territorios, y con un modelo de
Minimos Cuadrados Ordinarios (McoO) evaltian los efectos (positivos o negativos)
de adoptar una politica de dolarizacion o “eurizacién”.

Baier y Bergstrand (2005) intentan determinar los efectos de los tratados de
libre comercio sobre el comercio internacional entre los socios de dichos acuer-
dos. Su objetivo principal es evaluar los acuerdos comerciales desde la perspectiva
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de la politica exterior de los paises. Este es un trabajo de referencia que muestra
el uso de MCO y arroja resultados concluyentes en la relacion positiva de acuerdos
comerciales y comercio. Mas adelante, Duefias y Fagiolo (2013) modelan las re-
des internacionales de comercio mediante el uso de variantes de la ecuaciéon de
gravedad.

En Colombia, hay varios trabajos sobre el comercio exterior, en su mayoria
descriptivos o basados en variables de an4lisis interno. Villar y Esguerra (2005) ex-
ploran la historia estadistica del comercio exterior colombiano y su interrelacion
con la politica econdmica a lo largo del siglo xx. Garcia (2008) también estudia
el régimen del comercio exterior, su relacion con las politicas macroecondmicas y
sus implicaciones para la Costa Caribe colombiana; ademas estudia la demanda
por importaciones del pais, hace distintos ejercicios sobre la elasticidad precio e
ingreso de aquellas, y hace algunas recomendaciones sobre politica cambiaria y
fiscal.

Otros trabajos analizan el comercio internacional desde la perspectiva de los
efectos de los precios de los bienes primarios (commodities), la tasa de cambio y su
impacto sobre la balanza comercial. Otros estudian detalladamente los casos del
comercio con Estados Unidos y Venezuela (Cao y Ronderos, 2011); aun otros
analizan la manera en que las estrategias de relaciones exteriores se forman sobre
la plataforma del comercio internacional (Vargas, et al., 2012).

El modelo gravitacional en Colombia solo ha sido estudiado por Cardenas y
Garcia (2004), quienes usan la ecuacidn gravitacional para tratar de explicar el im-
pacto de la firma de un acuerdo de libre comercio entre Colombia y Estados Uni-
dos. Es decir, emplean un modelo depurado en linea con la ecuacion de Frankel
y Rose (2002), y llegan a conclusiones similares.

Paralelamente, Ghemawat (2001) buscé darle un uso adicional y poco explora-
do a los resultados de la aplicacion del modelo gravitacional. En su trabajo sobre
la globalizacion y las distancias que separan a los paises, presenta un ejemplo
sobre como tomar los coeficientes arrojados por el ejercicio econométrico, para
ajustar el valor estimado de potencial de mercado de un pais para un producto
especifico. Ghemawat considera que el tamafio de un mercado, expresado en
consumo total y consumo per cipita, puede reducirse o aumentarse dependien-
do de las distancias que separan a productores y consumidores. Dichas distancias
no son mas que los coeficientes resultantes de la interpretacién del modelo eco-
nométrico.

Bien sea que se trate de evaluar el potencial de mercado de un pais extranjero
o de poner a prueba postulados tedricos, encontramos en el modelo gravitacional
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una propuesta valiosa para explicar el comercio entre paises y detectar los factores
que mas inciden en el desempefio comercial de Colombia.

IV. METODOLOGIA
A. El modelo gravitacional

El modelo gravitacional es una de las herramientas mas utilizadas para mo-
delar los flujos comerciales entre los paises. Se trata de una analogia a la Ley de
Gravedad de Newton, que también considera la distancia y el tamafio fisico entre
dos objetos. Al igual que ocurre con la ley newtoniana, el modelo predice que
existe una relacion directa entre el comercio y las “masas” de los paises, ya que
existird mayor atraccion entre ellos, e inversa con relacién a la distancia, debido a
los mayores costos de transporte. En versiones ampliadas del modelo, se incluyen
otros factores que afectan el comercio, tales como las caracteristicas instituciona-
les, culturales, econdmicas e historicas de cada pareja de paises.

La ecuacion general del modelo, expresado en logaritmos, puede especificarse
de la siguiente manera:

X, =B, +B,nY +BnY +B,InD +BI +e, (1)
Donde,
X, es el comercio entre los paises iy j en el afio t,
Y, esel producto del pais i en el afio t,
Y es el producto del pais j en el afio t,
D_ esla distancia entre el pais i y el pais j, es un vector de variables explicati-

vas adicionales, y
es el error, normalmente distribuido y con media cero.

Frankel y Rose (2002) han usado el modelo en diversos trabajos para evaluar
el impacto de las uniones monetarias sobre el comercio y, més recientemente, los
efectos de la adhesion a la oMc. Su metodologia es muy ttil para los propdsitos
del presente trabajo. En particular, el modelo gravitacional basico estimado por
Frankel y Rose (2002) esta dado por:
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In (Xw )=

ﬁo + ﬁlln(D“) + ,len(YlY] )[ + ﬁ;ln(Y‘YJ / Poblpob])[ +

Bn(Area Area ) + B,Leng, + B Cont, + B Mediter, + fBlsla + (2)
ﬁQColComw + ﬁloColActU[ + ﬂUColoniaU + ﬁlzNacComU + ﬁuUMm +

,BHTLCU[ +Z@T, +y,Ambos +y,Uno, +7,SGP +¢

ijt ijt

Donde,

los subindices corresponden a los paises iy j en el afio ¢

X

D

Pob
Area

es el comercio entre los paises de estudio, medido como el promedio
de importaciones y exportaciones para cada afo

es la distancia circular entre los centroides de la pareja de paises, que
sirve como proxy para los costos de transporte. Este concepto de dis-
tancia geogrifica corresponde a la ortodrémica, es decir, la distancia
entre dos puntos de la esfera terrestre midiendo el arco formado en
su superficie. En este caso, los puntos escogidos son los centroides de
cada pais, calculados a partir de sus coordenadas geograficas.

es el Producto Interno Bruto (PiB) de cada pais, medido en doélares
corrientes para cada afo. Esta variable representa el tamafio de la eco-
nomiay da una idea de la capacidad de absorcion de la oferta de bienes
y servicios.

es la poblacion y

es el area del pais en kilémetros cuadrados.

Las siguientes son variables dicotomas adicionales:

Leng

Cont

es igual a 1 cuando la pareja de paises comparte el idioma oficial
principal y O cuando no
si los paises comparten una frontera

Mediter si el pais socio tiene acceso al océano

Isla

ColAct

si el pais socio es un pais-isla, si la pareja de paises comparte historia
de un colonizador en comun
si uno de los paises es colonia actual del otro

Colonia si uno de los paises fue alguna vez colonia del otro

NacCom si los paises constituyen una misma nacion

UM
TLC
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Ambos si ambos paises hacen parte de la oMC

Uno
SGP

si solo uno de los dos paises hace parte de la omc, y
si uno de los paises confiere preferencias al otro.

Ademis, se agrego la variable “precio internacional del petroleo” para cada

afio como proxy para los costos de transporte. Se usé la referencia W1 (West Texas

Intermediate), que sirve para fijar el precio en dolares por barril de petréleo.

De otra parte, se acudio a las siguientes fuentes de informacién para captar

los datos de cada variable:

CUADRO 1
Fuentes de informacion
Dimensién de distancia Variable Fuente
Comercio Banco Mundial
PIB Banco Mundial
Econdémica
PIB per capita Banco Mundial
Precio del petréleo Investing
Distancia circular Matlab
Area Naciones Unidas
Geogrifica Frontera comun Sinomaps Press & Pulishing House
Acceso al océano Sinomaps Press & Pulishing House
Isla Sinomaps Press & Pulishing House
Cultural Idioma comun Naciones Unidas
Colonizador comun Naciones Unidas
Colonia actual Naciones Unidas
Colonia anterior Naciones Unidas
Misma naciéon Naciones Unidas
Moneda comun Naciones Unidas
Administrativa e Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo de Colombia
Ambos oMC Organizacion Mundial del Comercio
Uno omc Organizacion Mundial del Comercio
Preferencias Min.isterio de Come?cio, Industria y
Turismo de Colombia

Fuente: Elaboracion propia.
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B. Los datos

En este trabajo se usaron datos del comercio entre Colombia y otros 215
paises entre 1991 y 2012. Esta base fue depurada, pues solo fueron conservados
aquellos paises que existen en 2015. También se omitieron aquellos territorios
que tienen comercio muy esporadico o no tienen comercio bilateral y aque-
llos que presentaban dificultad en el emparejamiento de los datos. Los valores
de Bélgica — Luxemburgo fueron descompuestos para cada pais, dada la dispo-
nibilidad de estadisticas recientes. Como resultado, se obtuvo una base neta de
173 paises. Frankel y Rose (2002) y Cardenas y Garcia (2004) utilizan un ntimero
mayor de paises, pues en esos trabajos se hace un emparejamiento de “todos con-
tra todos”. En el caso de Colombia, es posible afirmar que no existe un comercio
significativo y sostenido con la totalidad de paises y territorios del mundo.

En cuanto a los acuerdos comerciales suscritos por Colombia, se tuvieron
en cuenta aquellos en un nivel minimo de integracion, como los tratados de li-
bre comercio vigentes. Estos tratados incluyen a Estados Unidos, México, Chile,
Comunidad Andina de Naciones (caN), Unién Europea, la Asociacion Europea
de Libre Comercio (EFTA, por sus siglas en inglés), Corea del Sur, Tridngulo del
Norte y Canada.

V. ANALISIS ECONOMETRICO DE LA ECUACION
GRAVITACIONAL

El modelo gravitacional tradicionalmente utilizado por Frankel y Rose (2002)
y otros son estimados por MCO. Sin embargo, la prueba del Multiplicador de La-
grange para efectos aleatorios indica la utilizacion de un Panel (Cuadro 2).

Con base en esta prueba, se rechaza la Hipotesis nula (Ho) de que la variabi-
lidad de los efectos especificos sea cero. Entonces, si hay efectos especificos, por
lo que se deberia aplicar modelo de panel. No obstante, el grueso de las investi-
gaciones desarrolladas sobre el modelo gravitacional utiliza MCO. De manera que,
para efectos de este trabajo, se presentara un ejercicio usando ambos modelos
para determinar los matices de los resultados.

Los datos recogidos en el presente trabajo constituyen un panel balanceado.
Sin embargo, es preciso aclarar que estos corresponden al comercio de la pareja
de paises, que tiene por un lado a Colombia y por el otro lado otros 173 paises
del mundo, lo cual se diferencia del trabajo de Frankel y Rose (2002) y de Car-
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CUADRO 2
Prueba del multiplicador de Lagrange para efectos aleatorios
Var sd = sqrt(Var)
Promcom 19,45588 4,410882
e 2,822338 1,679981
u 1,71185 1,308377
Test Var(u) = 0

chibar2(01) 4973,60
Prob > chibar2 0,0000

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados del software Stata.

denas y Garcia (2004), dado que en su caso se estima un modelo inicial en que
se apareja cada pais contra el resto de los demas paises. De ésta manera su mo-
delo puede constituirse en una generalizacion, a nivel “global”, mientras que el
modelo aplicado en este trabajo es una particularizacion al caso colombiano del
comercio exterior.

Al estimar el modelo inicial por MCO se encontré que la variable frontera no
es significativa; por lo tanto, se eliminé del modelo. Esta variable solo toma el va-
lor de 1 para los cinco paises fronterizos de Colombia; era de esperarse, entonces,
que, al no tener mucha variabilidad, tampoco tendria impacto significativo sobre
los cambios en el comercio colombiano. Ademas de esto, la Comision Econémi-
ca para America Latina y el Caribe (ceraL) (2012) ha detectado una serie de limi-
tantes en los corredores terrestres de comercio exterior colombiano que incluyen
calzadas sencillas, especificaciones geométricas y capacidad de transporte, entre
otras, que necesariamente restringen el volumen de comercio potencial con los
paises fronterizos, tal como se evidencia en las estimaciones. El resto de variables,
por el contrario, tienen una alta significancia.

Como se puede observar, se excluyeron las variables que miden el riB per capi-
tay si uno de los paises no hace parte de la oMc debido a que tienen correlacién
con “PIB” y “ambos paises hacen parte de la OMC”, respectivamente. También se
excluyeron las variables “uno de los paises es colonia actual del otro”, “constitu-
yen una misma nacion”, “tienen moneada comdn” y “uno de los paises confiere
preferencias al otro”, ya que no tienen variacion para los distintos paises en los
diferentes afos.
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CUADRO 3
Modelo gravitacional del comercio exterior de Colombia:
Resultados de estimacion con el método de Minimos Cuadrados Ordinarios

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados del software Stata.

Variable | Coef. Ei;:gar T | P>t Hme”"l‘; Sdi ]Conﬁa“za
LnYY 1,336 | 0,021 63,2 | 0,000 1,296 1,378
LnDistancia -1,879 | 0,063 29,68 | 0,000 -2,004 -1,755
LnProdArea 0,116 | 0,021 -5,58 | 0,000 0,158 0,076
Idioma?2 1,517 | 0,211 7,17 | 0,000 1,103 1,933
Costas 0,961 | 0,094 10,19 | 0,000 0,771 1,147
Isla 0,364 | 0,104 3,5 | 0,000 0,160 0,568
Colonizador 0,641 | 0,204 -3,14 | 0,002 -1,042 -0,241
Ambos oMmc 0,462 | 0,103 4,46 | 0,000 0,259 0,666
TIC 0,848 | 0,099 8,56 | 0,000 0,654 1,043
LnPrecioPetr | -0,770 | 0,001 -12,56 | 0,000 0,890 0,650
Cons -38,014 | 0,864 | -43,95 | 0,000 -39,711 -36,319

Observaciones 3788
F (10,3777) 1254,76
Prob > F 0,000
R-squared 0,769
Adj R-squared 0,768
Root MSE 2,130

Los coeficientes de las variables incluidas en el modelo final aparecen con

los signos esperados y concuerdan con los resultados obtenidos en modelos an-

teriores, a excepcion de la variable “colonizador comun”, que aparece con signo

negativo a pesar de que se espere que tener un colonizador en comun afecte

positivamente las relaciones comerciales. Sin embargo, para el caso de Colombia

este resultado se puede explicar por la influencia de distintos paises africanos con

los que se comparte colonizador y cuyo comercio con el pais es casi inexistente.
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Respecto a las variables esenciales del modelo, tal como este lo predice, se

evidencia una relacién directa entre el comercio del pais y el tamafo de las econo-

mias del resto de paises del mundo y una relacion inversa con la distancia debido
a los mayores costos de transporte implicados. La variable que mide los precios
del petroéleo también aparece con signo negativo, lo que confirma el impacto

negativo de los costos de transporte en el comercio.
Por su parte, el R cuadrado es alto, de manera que las variables independientes

incluidas estan explicando en un alto porcentaje el comercio del pais.

CUADRO 4
Modelo gravitacional del comercio exterior de Colombia:
Resultados de estimacion con el método de panel con efectos aleatorios

Variables Coef. ESE:::;ar z P> |z| [Interval(;;i;/:) ]C cptlges
LnYY 1,053 | 0,041 | 25,86 0,000 0,973 1,132
LnDistancia -1,771 | 0,189 9,36 0,000 -2,142 -1,400
LnProdArea 0,045 | 0,056 0,79 0,427 0,066 0,155
Idioma2 1,857 | 0,624 2,98 0,003 0,634 3,079
Costas 1,301 | 0,277 4,69 0,000 0,758 1,844
Isla 0,469 | 0,311 1,51 0,132 0,141 1,079
Colonizador 0,974 | 0,606 -1,61 0,108 -2,161 0,212
Ambos omc 0,640 | 0,308 2,07 0,038 0,035 1,244
TIC 1,473 | 0,278 5,31 0,000 0,929 2,017
LnPrecioPetr 0,361 | 0,073 4,96 0,000 0,504 0,219
Cons 31,220 | 2,262 -13,8 0,000 -35,654 -26,785

Observaciones 3788 R-sq

N° de grupos 173 Within 0,227
Wald chi2(10) 2346,36 Between | 0,877
Prob > chi2 0,000 Overall 0,760
sigma_u 1,310 Obs. Por grupo
sigma_e 1,680 Min 18
rho 0,378 Prom 21.9
(fraction cf variance due to u_i) Max 22

Fuente: Elaboracion propia con base en resultados del software Stata.
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Cuando se estima el modelo con el método de panel con efectos aleatorios,
las variables del producto de las areas y las dummy para isla y colonizador resultan
no significativas.

El resto de variables son significativas y aparecen con los mismos signos obte-
nidos por MCcO. Ademss, los valores de los coeficientes son similares a los obteni-
dos con anterioridad. Las variables fundamentales del modelo, nuevamente son
altamente significativas y coherentes con lo que se espera.

VI. FACTORES QUE INCIDEN EN LA DINAMICA DEL
COMERCIO DE COLOMBIA

En el Cuadro 5 se muestran los resultados de las diferentes variables de acuer-
do con los diferentes modelos de estimacion.

CUADRO 5

Comparacién de resultados de las estimaciones

Modelo Global | Coeficientes | Coeficientes
Variable (Frankel y Rose, MCO caso EA caso
2002) Colombiano | Colombiano
Nivel de ingresos — PIB PC 0,7
Tamaiio de la economia — PIB 0,8 1,3369 1,0526
Distancia geografica -1,1 -1,8795 -1,7708
Tamano - Area* 0,2 -0,1166
Acceso al océano 50 161,58 267,27
Frontera comun 80
Idioma comun 200 356,19 540,15
Acuerdo regional — TLC 330 133,59 336,24
Relacion colonia — colonizador 900
Colonizador comun 190 47,33
Precio Petroleo -0,7700 0,3611
Pertenecer a la oMC 58,81 89,61
Moneda comtn 340

Fuentes: Frankel y Rose (2002) y elaboracién propia con base en resultados del software Stata.
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Cabe anotar que los resultados aqui presentados equivalen a la forma de in-
terpretacion de datos luego de estimar los modelos econométricos, en donde los
impactos de los coeficientes de las variables dicotdmicas sobre la variable depen-
diente resultan de aplicar la siguiente formula:

(e" — 1) x 100 3)

Donde 7 es el coeficiente obtenido en la estimacion para la variable corres-
pondiente.

De esta informacion, es posible proponer las siguientes interpretaciones de
las variables que determinan los flujos del comercio exterior colombiano.

A. Efectos del P1B en el comercio

El modelo predice que mayores ‘masas’ (medidas por el PIB y el PIB per cdpita)
inducen mayor atracciéon entre los paises y, por lo tanto, mayor comercio. Los re-
sultados muestran que existe una relacion positiva entre el comercio colombiano
y el tamafo de las economias del resto de paises del mundo y es un poco supe-
rior a la obtenida con el modelo estimado a nivel global. Especificamente, un
aumento del 1% en el PIB de los paises con que se comercia Colombia genera
un aumento de 1,33% en el volumen de comercio. Aunque esta relacion es po-
sitiva, es muy inferior a los resultados obtenidos con otras de las variables inclui-
das. Esto se puede explicar por las diferencias existentes en las economias de los
principales socios comerciales del pafs, que no permite que el PIB genere cambios
mas significativos en el comercio con Colombia. Paises como Estados Unidos
tienen PIB y PIB per cdpita por encima del promedio mundial, mientras que para
paises como Venezuela, ocurre lo contrario.

B. Impacto de la distancia geografica en el comercio

Tal como se espera, una mayor distancia entre los paises genera un menor
volumen de comercio. El modelo de Frankel y Rose (2002) revela una sensibili-
dad de 1 a -1,1. Esto quiere decir que por cada cambio de un 1% positivo en la
distancia circular entre un pais del mundo y otro, el comercio entre ellos se redu-
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cird en 1,1%. Sin embargo, para el caso de Colombia un incremento de 1% de
la distancia circular representa una reduccion de 1,87%, es decir, una cantidad
superior a la que se reduce para el comun de los paises. Esto indica que Colombia
es un pais con mayor sensibilidad a las distancias geograficas que el promedio de
los otros paises.

Cuando se estima el modelo por efectos aleatorios, la reduccion del comercio
es de 1,77%, que sigue siendo superior a la obtenida en el modelo global.

El resultado es acorde con lo que se espera dado que las distancias aumentan
los costos de transporte. Para ello se incluyd una proxy que intenta capturar la
influencia de dichos costos: el precio del petréleo. En efecto, un aumento del
1% en el precio del petréleo genera una reduccion en el comercio de 0,77%. En
otras palabras, para Colombia los costos de transporte son muy determinantes,
de hecho, en una mayor proporcion que para el resto del mundo.

Ahora bien, un vistazo a los socios comerciales de Colombia a través del tiem-
po revela que por muchos aftos Colombia tuvo como principales socios a Estados
Unidos y Venezuela. Es decir, el resto de paises, geograficamente m4s lejanos, fue-
ron menos determinantes en el comercio colombiano. En otras palabras, tradi-
cionalmente Colombia ha tenido una concentracion del comercio en mercados
relativamente cercanos.

En los Gréficos 1y 2 se muestran los principales socios comerciales de Colom-
bia. Estados Unidos, como principal destino de exportaciones, es el destino de
mas del 40% del valor exportado en promedio en el periodo 1991-2012. Los pai-
ses de origen de las importaciones, por su parte, presentan una mayor diversidad.

En los Graficos 3 y 4 se muestra la relacion entre comercio y distancia. Se
puede observar en ellos una aparente disparidad en los valores, es decir, entre los
20 paises mas cercanos (de acuerdo a la medida de la distancia circular entre
los centroides) hay ocho con los que el comercio total es cero o cercano a cero
(Griafico 3). Mientras que al comparar paises con un valor de comercio total muy
parejo se encuentra que la distancia con ellos es muy variable (Grafico 4).

C. Implicaciones del tamafio geografico de los socios comerciales
Tanto para Colombia como para el resto del mundo, el tamafo geografico de

los socios comerciales resulta significativa para explicar el volumen de comercio.
La estimacion arrojo que existe una relacion inversa entre el tamafio (en kms?) de
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GRAFICO 1
Colombia: Destino de las exportaciones, 1991-2012
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Fuente: Elaboracion propia con base en datos del Banco Mundial.

GRAFICO 2
Colombia: Paises de origen de las importaciones, 1991-2012
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Fuente: Elaboracion propia con base en datos del Banco Mundial.
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GRAFICO 3

Colombia: Comercio total con los 20 paises mds cercanos, 2012

(kms y miles de millones de délares)
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Nota: Comercio Total = Importaciones + Exportaciones.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Mundial.

GRAFICO 4
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Colombia: 20 principales socios comerciales y su distancia, 2012
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un pais y su comercio con Colombia. Esto indica que Colombia es menos pro-
pensa a comerciar con otros paises en la medida en que estos aumentan de tama-
fo. La razén es que los paises pequefios, al tener limitaciones para la generaciéon
de mayores economias de escala, son mas propensos a beneficiarse del comercio
internacional y a adoptar politicas comerciales mas liberales para ampliar el tama-
Ao de sus mercados. Para el caso del resto del mundo la relacién de variaciones
es de 1% a -0,2% y para Colombia implica casi el mismo efecto: un aumento de
1% en el area del socio comercial reduce el comercio con ese pais en un 0,11%.

D. Acceso al mar

Al comerciar con otros paises es mas favorable, tanto para Colombia como
para el resto del mundo, tener acceso al mar. En el caso de Colombia se incremen-
ta el comercio en un 161%; esto significa que el uso de las costas en el comercio
es mas importante para Colombia que para el resto del mundo, donde el incre-
mento es de 50% cuando uno de los dos tiene acceso al océano.

De estos resultados se puede concluir que Colombia es muy sensible a que sus
socios tengan acceso al mar. Esta situacion puede tener su origen en que su ubi-
cacién le permite una conexién directa a América del Sur y su localizacion entre
dos océanos, disponer de puertos hacia el resto de América, Europa y los paises
de la Cuenca del Pacifico. Es decir, su posiciéon geografica le otorga a Colombia
gran importancia estratégica para las comunicaciones y el comercio.

No se debe dejar de lado, sin embargo, que el tipo de transporte mds usado
es a través de los puertos maritimos, dada una escasa conexion por carreteras y la
inexistencia de una wvia férrea para transportar las mercancias a nivel internacional.

E. Incidencia del idioma en los negocios

La logica de las tendencias globalizantes indica que para evitar que el idio-
ma se convierta en un impedimento para el comercio internacional es menester
manejar el idioma de la contraparte para entablar negocios. Sin embargo, Co-
lombia atin es muy sensible al idioma para hacer negocios. Segun los resultados
arrojados por el modelo, compartir el idioma principal aumenta en un 356%
el comercio de Colombia con los demas paises del mundo cuando se estima el
modelo por Mco, y en 540% cuando se hace por efectos aleatorios. En ambos
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casos es superior que la misma medida para el resto del mundo, cuya influencia
del idioma oficial es del 200%. Es decir, Colombia es mas sensible a la influen-
cia del idioma de sus socios comerciales. M4s alla de tener economias similares
o de estar relativamente cerca, el idioma es la variable que mayor influencia gene-
ra, de tal forma que para aumentar el comercio del pais es muy importante tener
una lingua franca, que permite una mejor comunicacion entre personas que ma-
nejan diferentes idiomas (Sanchez, 2013).

El inglés, que se ha convertido en el idioma comun en las negociaciones inter-
nacionales en el mundo empresarial, es la respuesta a esta barrera idiomdtica para
el comercio. En la medida en que la poblacién colombiana tenga un mayor domi-
nio de este idioma, serd posible reducir la evidente dependencia de hacer nego-
cios esencialmente con paises de habla hispana. Hay mucho trabajo por hacer en
este campo. Segun las cifras del Educational Testing Service (ETs), el nivel de inglés
en Colombia se ubica en la cola de la distribucién de los paises de América Lati-
na, si se mide el puntaje obtenido por quienes toman el examen Test of English as
a Foreign Language (TOEFL). En este examen Colombia se ubico en el cuarto peor
puesto en 2012, pues solo superé a Haiti, Ecuador y Cuba (Sanchez, 2013).

F. Implicaciones de los acuerdos comerciales

Como es de esperar, tener un acuerdo de libre comercio aumenta los volu-
menes de comercio del pais. Para el caso colombiano, este aumento es de 133%
cuando se estima el modelo por MCcO y de 336% cuando se estima por efectos
aleatorios. Los paises con que mas se tuvo intercambio comercial durante los afios
estudiados fueron aquellos con los que se tiene un acuerdo comercial. Es decir,
poseer o no un acuerdo regional con los distintos paises con quienes se comercia
es un factor fundamental en el comercio de Colombia con el resto del mundo.
Con el idioma y el acceso al mar, esta es una de las variables que mas efectos pro-
duce sobre el comercio, lo que resalta la importancia que tienen los tratados de
libre comercio y la formalizacion de relaciones comerciales con los demds paises.

G. Incidencia de pertenecer a la Organizaciéon Mundial de Comercio

Pertenecer a la OMC tiene un efecto positivo para el comercio del pais, lo cual
es de esperarse debido a que la principal funcidon de esta organizacion es facilitar
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el intercambio comercial de sus paises miembros. Sin embargo, estos efectos son
inferiores a los generados por otras variables. Al realizar la estimacion por MCO
se encuentra que Colombia aumentara el comercio en 58% con aquellos paises
que también pertenecen a la OMC, y en 89% si se estima por efectos aleatorios.

VII. CONCLUSIONES

Examinados los efectos de las variables contempladas en la ecuaciéon de gra-
vedad sobre el comercio colombiano, cabe preguntarse sobre su utilidad en la
generacion de decisiones de politica econdmica. Hace cerca de 25 aios el pais
hizo un gran cambio en su politica comercial: realizd una apertura econdémica y
esfuerzos de integracién regional con los vecinos proximos y que luego se ha ex-
tendido a mas de 40 paises y bloques de comercio. La evidencia indica que tener
un acuerdo regional incrementa el comercio en 133% con el pais socio. Asi, los
acuerdos comerciales vienen siendo promocionados como la principal via, des-
de la politica comercial, para abrir las oportunidades de mercado a los sectores
empresariales locales. Aun asi, al contrastar estos resultados con los del resto del
mundo, vemos que, para el comtn de paises, los acuerdos regionales implican
un aumento del comercio en 300%. En general, por lo tanto, los acuerdos de
integracion econémica de Colombia no se han explotado en la forma en que lo
ha hecho el resto de paises del mundo.

Otro aspecto se refiere a las implicaciones para la politica educativa. A nivel
internacional existe 200% mds comercio entre paises que comparten un mismo
idioma. Sin embargo, para Colombia este valor llega a 356%. Esto indica que el
pais tiene una barrera idiomatica superior al resto del mundo y que debe desa-
rrollar incentivos para el aprendizaje de idiomas extranjeros. Comparativamente
el pais tiene menor acceso a mercados por la dificultad que representa vencer la
barrera idiomdtica. Las entidades encargadas de la politica educativa deberian
identificar los mercados de mayor crecimiento para determinar los idiomas cuyo
aprendizaje se debe promover en el pais, con el objetivo de acercarlo culturalmen-
te al resto del mundo e impulsar las relaciones comerciales.

El aumento del precio del petréleo genera una reduccion del comercio colom-
biano, a pesar de que Colombia sea un pais cuyo principal producto de exporta-
cién es el petroleo y sus derivados. En este aspecto se presenta una paradoja, pues
los ingresos del Estado pueden verse afectados por una reduccion de los precios
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del petroleo; a su vez, esta disminucion podria ser ventajosa, por su relacién con
los costos de transporte.

Los anteriores son los principales determinantes de los flujos del comercio
colombiano. No debe olvidarse que el pais tiene relativamente pocas conexiones
terrestres o férreas con los paises vecinos, que no hay un debido aprovechamiento
de las vias fluviales y que, aunque por su topografia, Colombia tiene unos eleva-
dos costos de transporte interno, las ciudades portuarias no son los principales
centros de produccion manufacturera. Con la aplicacion del modelo gravitacio-
nal se da soporte entonces a esta serie de consideraciones econémicas, culturales,
politico-administrativas y geograficas que se deben tener en cuenta para formular
las politicas comerciales, educativas y de infraestructura a futuro.

En resumen, este trabajo identifica nuevas direcciones de investigacion orien-
tadas a predecir el comportamiento del comercio y a encontrar nuevos usos a la
ecuacion gravitacional. En particular, se podria pensar en responder a preguntas
como ;qué incidencia presentan las variables de distancia en el potencial de mer-
cado de productos colombianos? y ;como se pueden descubrir nuevas oportuni-
dades para el comercio del pais mediante el modelo gravitacional?. Con esto se
lograria profundizar en la construccién de lineas de investigacién en negocios y
economia internacional, de manera que se pueda fortalecer la toma de decisio-
nes tanto en el campo empresarial como en procesos de formulacion de politica
publica.

REFERENCIAS

Anderson, James E., and Eric van Wincoop (2001), “Gravity with Gravitas: A
Solution to the Border Puzzle”, NBER Working Paper Series, N° 8079, National
Bureau of Economic Research.

Baier, Scott L., Jeffrey H. Bergstrand, Peter Egger, and Patrick A. McLaughlin
(2008), “Do Economic Agreements Actually Work?”, The World Economy, Vol.
39, N° 4,

Baier, Scott L., and Jeffrey H. Bergstrand (2005), “Do Free Trade Agreements
Actually Increase Members’ International Trade?!”, Working Paper Series, Fede-
ral Reserve Bank of Atlanta.

Bergstrand, Jeffrey, James Anderson, and Joseph Francois (2008), A Methodology
for Studying the Effects of Nontariff Barriers on International Trade and Investment
Flows, Brussels: European Commission.

268



MODELO GRAVITACIONAL DEL COMERCIO INTERNACIONAL COLOMBIANO, 1991-2012

Cao, Jose, and Carlos Ronderos (2011), “Commodity and Non-Commodity Tra-
de Dynamics in Colombia”, Journal of Globalization, Competitiveness and Gover-
nability, Vol. 5, Ne 2.

Cardenas, Mauricio, y Camilo Garcia (2004), “El modelo gravitacional y el TLC
entre Colombia y Estados Unidos”, Documentos de Trabajo, N° 27, Fedesarrollo.

Cavusgil, S. Tamer (1997), “Measuring the Potential of Emerging Markets: An
Indexing Approach”, Business Horizons, Vol. 40, N° 1.

Comisién Econdomica Para América Latina (cepaL) (2012), “Perfiles de infraes-
tructura y transporte en América Latina: Caso Colombia”, Unidad de Servi-
cios de Infraestructura.

Chaney, Thomas (2011), “The Gravity Equation in International Trade. An Ex-
planation”, Working Paper 19285, National Bureau of Economic Research.
Czinkota, Michael, Ilkkia Ronkainen, Michael Moffett (2007), Negocios Internacio-

nales. México: Cengage Learning.

Deardorff, Alan (1998), “Determinants of Bilateral Trade: Does Gravity Work in
a Neoclassical World”, en Jeffrey A. Frankel, The Regionalization of the World
Economy, Chicago: University of Chicago Press.

Diaz-Alejandro, Carlos (1976), Regimenes de comercio exterior y desarrollo econémico,
Bogota: Universidad Externado de Colombia.

Duenas, Marco, and Giorgio Fagiolo (2013), “Modeling the International-Trade
Network: A Gravity Approach”, Journal of Economic Interaction and Coordina-
tion, Vol. 8, N° 1.

Frankel, Jeffrey and Andrew Rose (2002) “An Estimate of the Effect of Common
Currencies on Trade and Income”, Quarterly Journal of Economics, Vol. 117,
No. 2.

Garcia Garcia, Jorge (2008), Ensayos sobre comercio y desarrollo econémico, Bogota:
Banco de la Republica.

Ghemawat, Pankaj (2001), “Distance Still Matters. The Hard Reality of Global
Expansion”, Harvard Business Review.

Heckscher, Eli, and Bertil Ohlin (1991), Heckscher-Ohlin Trade Theory, Cambridge:
The MiT Press.

International Trade Center (2014), “Methodologies for Export Potential Analy-
sis”, [Disponible en http://goo.gl/pl5n8V.

Krugman, Paul, and Elhanan Helpman (1985), Market Structure and Foreign Trade:
Increasing Returns, Imperfect Competition, and the International Economy, Cam-
bridge: The MIT Press.

269



LUIS MIGUEL BOLIVAR CARO, NATALY CRUZ GARCIA Y ANDREA PINTO TORRES

Krugman, Paul, y Maurice Obstfeld (1995), Economia Internacional: Teoria y
Politica. México: McGraw Hill.

Leontief, Wassily (1953), The Structure of the American Economy, Oxford: Oxford
University Press.

Linder, Staffan (1961), An Essay on Trade and Transformation, Uppsala: Almqvist
& Wiksells Boktryckeri Ab.

Ricardo, David (1817), On the Principles of Political Economy and Taxation, London:
John Murray, Library of Economics and Liberty.

Salvacruz, Joseph C., Michael R. Reed, and David Mather (1992), “Market As-
sessment Models for u.s. Agricultural Exports”, Journal of Food Distribution
Research, Vol. 23, N° 1.

Salvatore, Dominick (1995), Economia Internacional. Bogota: McGraw-Hill

Sanchez, Andrés (2013), “Bilingtiismo en Colombia”, Economia & Regién, Vol. 7,
No. 2.

Smith, Adam (1776), An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth of Nations,
Edwin Cannan (Ed.), London: Methuen & Co., Library of Economics and
Liberty.

Taylor, Justin R., and James A. Stern (2005), A Practical Guide on Conducting Mar-
ket Assessment: A Review of the Literature, Providence, Rhode Island: American
Agricultural Economics Association Annual Meetings.

Tinbergen, Jan (1962), Shaping the World Economy, New York: Twentieth Century
Fund.

Vargas, Luis Fernando, Santiago Sosa, y Juan David Rodriguez (2012), “El comer-
cio como plataforma de la politica exterior colombiana en la administracion
de Juan Manuel Santos”, Colombia Internacional, N° 76.

Villar, Leonardo, y Pilar Esguerra (2005), “El comercio exterior colombiano en el
siglo xx”, Borradores de Economia, N° 358, Banco de la Republica.

270



